
 

 

 

Andrea Federici, con una laurea in Industrial Design al Politecnico di Milano ha fondato 
anni fa la Andrea Federici Consulting, studio di consulenza strategica che sviluppa 
progetti di product design, exhibit e showroom design, graphic design e fotografia 
collaborando con alcuni tra i più prestigiosi brand di arredamento italiani. 
Segue la direzione artistica di importanti aziende in Usa, Emirati Arabi, Corea del Sud 
e Cina. 

Il designer è stato tra i protagonisti del programma culturale di interzum forum italy, 
intervenendo in due appuntamenti dedicati all'evoluzione del progetto cucina. Il 
primo è stato un dialogo con Leonardo Grossi, Chief Operating Officer di KICO | DEL 
TONGO, mentre il secondo una tavola rotonda organizzata dalla rivista Ambiente 
Cucina e moderata da Laura Tarroni, che ha riunito alcune delle firme più autorevoli 
del design di settore. 

In questa intervista Federici anticipa le principali tendenze che stanno trasformando 
il progetto cucina e racconta il nuovo ruolo del designer all'interno dell'industria. 

Quali sono i principali cambiamenti nella professione del designer e nel rapporto 
con le aziende? 
«Il rapporto con le aziende è diventato sempre più strategico e meno formale. Oggi 
non cercano soltanto un segno estetico, ma una visione capace di tradursi in 
prodotto, filiera e mercato. Il designer è chiamato a fare da ponte tra l'identità del 
brand, l'industria e la cultura del progetto. Questo richiede una conoscenza 
approfondita dell'azienda, delle sue competenze, dei processi produttivi e dei valori 
che ne definiscono l'identità.» 
 
Come sta evolvendo lo spazio domestico e, in particolare, l'ambiente cucina? 
«La casa si conferma uno spazio sempre più ibrido e la cucina ne rappresenta il cuore. 
Non è più soltanto un ambiente funzionale, ma una piattaforma di relazione, lavoro e 
condivisione. Tecnica e tecnologia tendono a scomparire dietro superfici essenziali, 
sistemi modulari e un'idea di comfort misurata, quasi silenziosa. Componenti e 
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sistemi tecnologici diventano gli strumenti di un nuovo linguaggio progettuale, 
mentre la ricchezza delle filiere produttive rappresenta una risorsa fondamentale per 
chi progetta.» 
 
Come affrontate in studio la scelta di materiali e componenti? 
«Ogni progetto nasce da un concept che viene verificato fin dalle prime fasi 
attraverso il confronto con materiali reali, prototipi, fornitori e uffici tecnici. Il 
processo inizia con un ventaglio molto ampio di possibilità progettuali e si sviluppa 
progressivamente per sottrazione, eliminando il superfluo fino a lasciare soltanto ciò 
che è realmente necessario. È un percorso che unisce ricerca, sperimentazione e 
rigore.» 

La collaborazione con KICO | DEL TONGO rappresenta una sintesi concreta di questo 
approccio. Chiamato a guidare il rilancio dello storico marchio italiano, Andrea 
Federici ha sviluppato una nuova visione progettuale che interpreta la cucina come 
un vero sistema di architettura domestica, capace di organizzare gli spazi e ridefinire 
il modo di abitare contemporaneo. Presentato a EuroCucina 2026, il progetto segna il 
nuovo posizionamento di Del Tongo attraverso un linguaggio essenziale, rigoroso e 
fortemente architettonico, in cui materiali, volumi e dettagli dialogano per 
trasformare la cucina nel fulcro della casa contemporanea. 

 
Scopri tutti i Talk sul canale YouTube di interzum forum italy 

https://www.youtube.com/@interzumforumitaly/videos 

 

Appuntamento ad interzum a Colonia, dall’11 al 14 maggio 2027 e alla prossima 

edizione di interzum forum italy a Bergamo, il 7 e l'8 giugno 2028. 
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Andrea Federici, who graduated in Industrial Design from the Politecnico di Milano, 
founded Andrea Federici Consulting several years ago, a strategic consultancy studio 
specializing in product design, exhibition and showroom design, graphic design, and 
photography. The studio collaborates with some of Italy's most prestigious furniture 
brands and provides creative direction for leading companies in the United States, 
the United Arab Emirates, South Korea, and China. 
 
Federici was among the leading speakers in the cultural programme of interzum 
forum italy, taking part in two sessions dedicated to the evolution of kitchen design. 
The first was a one-to-one conversation with Leonardo Grossi, Chief Operating 
Officer of KICO | DEL TONGO; the second was a round-table discussion organised by 
Ambiente Cucina magazine and moderated by Laura Tarroni, bringing together some 
of the industry's most respected kitchen design experts. 
In this interview, Federici shares his insights into the key trends shaping the future of 
kitchen design and discusses the evolving role of designers within the furniture 
industry. 
 
What are the most significant changes in the designer's profession and in the 
relationship with manufacturers? 
The relationship with companies has become increasingly strategic rather than 
merely formal. Today, manufacturers are looking for much more than an aesthetic 
signature; they seek a vision that can be translated into products, industrial 
processes, and market opportunities. Designers are now expected to act as a bridge 
between brand identity, manufacturing expertise, and design culture. This requires 
an in-depth understanding of each company's know-how, production processes, and 
core values. 
 
How is the domestic environment evolving, and what changes are taking place in 
kitchen design in particular? 
The home continues to evolve into an increasingly hybrid space, with the kitchen at 
its centre. It is no longer simply a functional room, but a place for social interaction, 
work, and everyday living. Engineering and technology are becoming almost invisible, 
concealed behind clean surfaces, modular systems, and a discreet, understated idea 
of comfort. Components and technological systems have become the vocabulary of 
this new design language, while the richness of the manufacturing supply chain 
represents an invaluable resource for designers. 
 
How does your studio approach the selection of materials and components? 
Every project begins with a concept that is tested from the earliest stages through 
direct interaction with real materials, prototypes, suppliers, and technical 
departments. The process starts with a broad range of design possibilities and 
gradually evolves through a process of refinement, removing everything that is 
unnecessary until only the essential remains. It is an approach that combines 
research, experimentation, and rigorous design thinking. 
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The collaboration with KICO | DEL TONGO perfectly embodies this design 
philosophy. Entrusted with redefining the identity of the historic Italian brand, 
Andrea Federici developed a new vision of the kitchen as a true system of domestic 
architecture—one capable of organising space while redefining contemporary living. 
Unveiled at EuroCucina 2026, the project marks a new positioning for Del Tongo 
through a design language that is essential, rigorous, and strongly architectural, 
where materials, volumes, and details work together to transform the kitchen into 
the true heart of the contemporary home. 
 
Watch all the Talks from interzum forum italy on our YouTube channel: 
https://www.youtube.com/@interzumforumitaly/videos 
 
Save the dates: 
Join us at interzum Cologne, from 11–14 May 2027, and at the next edition of 
interzum forum italy, taking place in Bergamo on 7–8 June 2028. 
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